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A B S T R A C T
The position of architecture among the theoretical foundations of 

media and its quality of responding to part of human needs within 

the media framework led to the problem of this research, which 

steps towards understanding and explaining the roles of media in 

architectural examples. The aim of this study at the macro level is to 

explore the communication content, antecedent conditions of 

sending it, and media effects on the audience in examples of 

contemporary architecture in Tabriz, as well as to craft a model for 

analysis of the communication content (message) of architecture as 

media. Methodologically, the research employs a mixed approach, 

combining fundamental experimental goals with a descriptive 

survey case study method. Utilizing content analysis based on the 

model introduced by Krippendorff, and Riffe et al., the study 

investigates audience perceptions of seven contemporary buildings 

in Tabriz. This involves both quantitative and qualitative analyses 

of interviews with 115 participants, examining the relationships 

between the buildings and their audiences. In the findings, the 

communication the content of Tabriz contemporary architecture was 

classified into three categories: symbolic messages, functional 

messages, and environmental messages. The most important of 

these messages are "glory and strength" with 46 instances, 

"symbol/brand for the city" with 36 instances, and "symbol of 

history and antiquity" with 29 instances, all three of which were 

symbolic messages. Finally, using an integrated strategy (deductive 

and inductive), the theoretical base model of the research was 

developed, the final communication content analysis (message) 

model of Tabriz contemporary architecture as media was 

introduced. 
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«پژوهشی مطالعه»

 به مثابه رسانه زیمعاصر تبر یمعمار یارتباط یمحتوا یواکاو

*3پرست، فرزین حق2ناهیده رضائی ،1جوقعلی پوراحمد قلعه

چکیده
آن  ییپاسااخگو تیاافیک حااالنیرسااانه و در ع ینظاار یمبااان انیاام یمعمااار یریااقرارگ گاااهیجا

پاژوهش شاد  نیامنجار باه حارس مسااله ا یاوب رساانهانساان در ااارا یازهاایاز ن یبه بخش
. هااد  داردیگااام برماا یمعمااار یهادر نمونااه یارسااانه یهااانقش نیاایفهاام و تب یسااوکااه به

 یرو یاارسااال آن و ااااراا رسااانه نیشاایپ طیشاارا ،یرتباااحا یمطالعااه، اکاشااا  محاااوا نیااا
 یمحاااوا لیاااز تحل یماادل نیاایتب حااورنیو هم زیاامعاصاار تبر یمعمااار یهامخاحااد در نمونااه

از نظار هاد   ،یبایترک کاردیعنوان رساانه اسات. سااراار روا باا روباه ی( معمارامی)پ یارتباح
اساات. در  یدر مطالعااه مااورد یشاایمایپ-یفیو روا توصاا تیااو از نظاار ماه یتجرباا-یادیاابن
و  پناادور ،یارائااه شااده توسااط کر یمحاااوا براسااال ماادل نظاار لیاابخااش بااا روا تحل نیااا
 زیاامعاصاار تبر یهفاات بنااا یها رومخاحبااان سااارامان یافایااو همکاااران، ارتبااا  در فیاارا

صااورا کننده و ساانجش روابااط بهشاارکت 441ها بااا حرااور مصاااحبه لیااشااده و تحل یبررساا
 زیامعاصار تبر یمعماار یارتبااح یپاژوهش، محااوا یهاافااهی. در رفتیپا  جاامان یفیو ک یکم

شااد و  یبناادحبقه یطاایمح یهاااامیو پ یعملکاارد یهاااامیپ ،یانشااانه یهاااامیبااه سااه دساااه پ
 64بااا « شااهر ینماد/برنااد باارا» ،یفراواناا 04بااا « شااکوه و صاا بت» هاااامیپ نیااا نیتاارمهم
بودناد  یانشاانه یهااامیکاه هار ساه جازو پ یفراوانا 22باا « و قادمت خینماود تاار»و  یفراوان
(، ماادل ییو اساااقرا یاساای)ق یقاایتلف یاز اساااراتژ یریااگبااا بهره زیاان تیاادساات آمدنااد. در نهابه
 ی( معمااارامیاا)پ یارتباااح یمحاااوا لیااتحل ییو ماادل نهااا افاااهیپااژوهش ارتقااا   ینظاار هیااپا

 .دیگرد یعنوان رسانه معرفبه زیمعاصر تبر

دانشگاه هنر  ،یگروه معمار ،یدکار .4
 .رانیا ز،یتبر ز،یتبر یاس م
دانشگاه هنر  ،یگروه معمار ار،یاسااد .2

 ایران. ز،یتبر ز،یتبر یاس م
دانشگاه هنر  ،یاسااد، گروه معمار .6
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 مقدمه
سکوهای  عنوانبهروند رو به رشد طراحی و ساخت بناهایی که 

 نهفته ارتباطی کیفیت همچنینای عمل کرده و های رسانهفناوری

، منجر به پیدایش مسئله دهنداز خود بروز میکه این بناها متفاوتی 

اهمیت بیشتری پیدا زمانی  موضوعاین  .شده استپژوهش حاضر 

احتمال تضعیف روح معماری در مواجه  ند اخیر،با این رو کهکند می

و معماری از  بالاتر رفته هادر بناها با شیفتگی استفاده از این فناوری

ابزار پوسته و با پشتوانه فلسفی به سطح  مادی و معنویوجوه سطح 

 دهیناداین تنزل پیدا کند. ( Lavin, 2009; Lavin, 2011)بودن 

مسئله  عنوانبه ،ای بستر خودرسانهای معماری در سپهر معن گرفتن

چارچوب  نقص درو آغازین پژوهش حاضر در نظر گرفته شده است 

یک عنصر  در جایگاهدر نگاه به معماری  ایرشتهمیانفلسفی 

 یسوبهنیز با آن همراه شده تا این پژوهش  ارتباطی - یارسانه

م بردارد.گا «های ارتباطیرسانه در نقشهای معماری مطالعه نمونه»

معماری در قامت دو مفهوم رسانه و معماری تعامل میان  آنچه

که دارای محتوای ارتباطی است باید بدان اشاره یک رسانه  عنوانبه

این ادعا از موجود است.  یارشتهانیمنارسایی ساختار فلسفی ، شود

منابع پایه و فلسفی که در خصوص رسانه که  ردیگیم نشأتآنجا 

 ،اندکرده بحثعمیق  صورتبهآن  ، کیفیت و محتواییبودن معمار

نوین در آن ساختارها  یهارسانه ماهیتو اثری از  قدیمی بوده عمدتاً

از  .(Colomina, 1996; Lefebvre, 1974) خوردینمبه چشم 

و  اندداشتهی هم که سعی در تبیین این مفاهیم متفکران سوی دیگر

، افرادی شودیمرا نیز شامل  4یارسانه متأخر یهاهیروشان نظرات

که ممکن است به همه وجوه علم معماری آشنایی  اندبودهغیر معمار 

 McLuhan؛ Manovich, 2013؛ 4931)بودریار،  نداشته باشند

& Fiore, 2001).  یهانهیزملزوم مطالعه و شناخت  مسئلهاین 

، داردیمدر حوزه معماری را بیان  یارسانه روزبهفلسفی موجود و 

. منظور از رسانههاي سنتی، شکلهاي رسانهاي پیش از ظهور دوره فناوري دیجیتال و 
الکترونیکی است که مواردي مانند چاپ، رادیو، تلویزیون و فیلم را شامل میشود. این 
نوع رسانهها بهعنوان مواد توسعه حواس انسانی معرفی شده و فناوريهایی هستند که 

تجربیات حسی بهخصوصی را تقویت کرده و چگونگی درك مردم از دنیا و ارتباطشان با 
یکدیگر را تحتتأثیر قرار میدهد )McLuhan, 1964(. از سوي دیگر رسانههاي نوین 
که انواع متأخر رسانه هستند، طیف متنوعی از رسانههاي دیجیتال و محاسباتی را شامل 
میشوند که به پشتوانه ظهور رایانهها و اینترنت پدید آمدهاند. این رسانهها پنج قاعده 

کلیدي را در خود به نمایش میگذارند که این پنج قاعده موارد ذیل را شامل میگردد: 4. 
بازنمایی عددي؛ 2. مدولار بودن؛ 9. خودکار سازي؛ 1. تنوع پذیري؛ و 9. کدگذاري 

(Manovich, 2001).

منجر به ارتقای درک عمیق از سازوکارهای استفاده از  کهینحوبه

و  نهفته ارتباطی بناها شود و معماران نیز با آگاهی یهاییتوانا

اقدام به  بناها یارسانهروی محتوای ارتباطی و خصوصیات  تسلط

 طراحی نمایند.

ذکر شده در بستر مصنوع، معماری معاصر  هبرای انجام مطالع

نگرانه و مدرن و همچنین ر تبریز به دلیل داشتن ماهیت آیندهشه

و  زمانهم صورتبه ،گرایانه با پشتوانه تاریخیگذشته هایویژگی

گردد، موازی که منجر به غنای بیشتر محتوای ارتباطی آن می

مطالعه این پژوهش انتخاب گردید.  مورد مطالعه در نمونه عنوانبه

در محتوای « اکتشاف»به دو هدف اصلی حاضر به دنبال دستیابی 

و اثرات آن روی مخاطب در  محتواارتباطی، شرایط پیشین ارسال 

مدل « تبیین» همچنینمعماری معاصر شهر تبریز و  هاینمونه

رسانه است.  عنوانبهتحلیل محتوای ارتباطی )پیام( معماری 

در این مطالعه تعریف شده که پژوهش حاضر  سؤال سهبنابراین، 

 :ستا آنهادرصدد پاسخ به 

عنوان رسانه چه محتوای ارتباطی معماری معاصر تبریز به .4

 کند؟از خود ارسال می

معماری معاصر تبریز به چه ارسالی محتوای ارتباطی  .2

 ؟گذاردیم انمخاطب رویچه اثراتی داشته و عواملی بستگی 

 زیمعاصر تبر ی( معمارامی)پ یارتباط یمحتوا لیتحل مدل .9
 شود؟یم نییعنوان رسانه چگونه تببه

 ریمبانی نظ

 چارچوب نظری

 پایه تعریف مفاهیم

تعریف مرتبط با چیستی رسانه در پژوهش حاضر به دو دسته 
شوند. در تعریف بندی میکاربردی دسته تعریفای و پایه تعریف

بین دو چیز، یعنی مدیوم است.  واسطه صورتبهای، رسانه پایه
 موردنظری برای انتقال معنا و مفهوم الهیوسرسانه  گرید عبارتبه

 (. Sandbothe, 2005فرستنده یعنی پیام به گیرنده است )
ی فرد به منحصری هانسبترسانه با ایجاد تغییر در محیط، 

. گسترش رساندیماز ادراک حسی را در ما به منصه ظهور 
 درمجموعتفکر و رفتار ما و  وهیشاز این احساسات،  هرکدام

 و متفاوت خواهد ساخت میکنیمرا با آن درک  ی که دنیااوهیش
 شودیمانسان نیز عوض  ،تغییر یابند هانسبتزمانی که این 

(McLuhan & Fiore, 2001.)  باید به  هارسانهبرای شناخت
در  هارسانهاز  پذیرفتناثر با  هادهیا اولاًاین اصول توجه کرد که 

پی فصلنامه علمی پژوهشهاي بومشناسیشهري، سال شانزدهم، شماره سوم، پیاپی 40، پاییز  1404  )4-22(      3



1        به مثابه رسانه زیمعاصر تبر یمعمار یارتباط یمحتوا یواکاوو همکاران:  پرستحق

نیز  هارسانهاثربخشی  نحوهو تغییر  ابندییمتحول ، طول زمان
 اً یثان .وابسته به جو تاریخی پیرامون رسانه در زمان مورد نظر است

در فرایند تحول  کهیطوربه ؛ی دارددووجهی ایژگیوابزار تحول 
را اضافه کرده و باعث  شرسانه خود ،محسوس در جامعه

را باید  هارسانه اینکه ثالثاً. گرددیمی شدن ابزار تحول دووجه
 ندیآیدرنممحسوس  تجربهعقلانی تحلیل کرد و به  صورتبه
(Debray, 1999 بنابراین .)میانانه را پلی رس توانیم 

آن اطلاعات منتقل  لهیوسبهکه تعریف نمود ی مختلف هازمان
ی از اتازهبه وجود آمدن درک  باعث هیدوسوو این بستر  شوندیم

. شودیم 4فراواقعی یدنیای صورتبهمحیط در انسان 
کاربرد سه  توانیم هارسانهکاربردی نیز، برای  تعریفاز منظر 

را در نظر گرفت. در حالت « سازیهویت» و« فعالیت» ،«رسم»
هم اطلاعات را در قالب یک فعالیت در معرض  هارسانهابتدایی، 

و در حالتی دیگر، تبدیل به یک رسم شده  دهندیممخاطب قرار 
. از 2دهندیمن را تشکیل امخاطب روزمرهو بخشی از زندگی 

ی زمعناسای و سازتیهوبه  توانیم هارسانهی دیگر هانقش
 نظرتبادلبا فرایندی مشابه روش  هارسانهاشاره کرد.  هاآن

 کهیطوربه. کنندیمفرهنگی به روند ساخت هویت کمک 
 دربارهی افراد و انگیزه برای تفکر شیخود اندفضایی برای  هارسانه

 همچنین. کنندیمفراهم  ،چه کسی باشند یا چه کسی شوند نکهیا
کردن جهان متکی  انایابی در معنما را در روند مع هارسانه
برای  هارسانه واسطهیبلذت  جنبه. از طرفی باید به اندساخته

مصرف متوقف  نقطهدر  الزاماًمردم هم اشاره کرد و این لذت نیز 
ی سازتیهوبخشی نیز در فرایند معنا و . پس این لذتشودینم

گی روزمره را زند هارسانه اینکه. در آخر نیز کندیمی نقش ایفاء 
 ،9نزیبیگ و مریر) کنندیمساختمند  هاعادتبراساس ساختن 

 ،4ای و عملکردی که مطرح شد، در شکل پایه تعریف(. 4934
 خلاصه آورده شده است.  صورتبه

 زین یرسانه در منابع حوزه معمار یستیاز چ تعریف نیا
 یدر مدل زیگروتر ن کهیطوربه سطحی وارد شده است؛ صورتبه

 امیانتقال پ طورنیو هم رندهیحضور فرستنده و گ ،و ساده ییابتدا
. از کندیم نییتب یحواس انسان را در حوزه معمار یهااز کانال

از اطلاعات  یاجموعهم .رسانه است کی ،ساختمان کی ینظر و
از  زیاطلاعات ن رندهیرنگ، جنس نما و ... ارسال کرده و گ رینظ
ها آن - «یعطبی کانال» به موسوم –اش حواس پنجگانه قیطر

 لیتحل و هیبا ذهن خود به تجز تیو در نها کندیم افتیرا در
 .پردازدیها مآن

رسانه مفهوم کارکردی و ایپایه تعریف اهیممف خلاصه چارچوب .1 شکل

 تیمعتبر و بدون واقع هیو پا شهیبدون ر یامر واقع کی اینکهوانمود عبارت است از  .4
آن  یجاشده و به دیتول ی،به امر واقع ادیز اریبس یمدل با شباهت کی یصرفاً از رو

 ار،ی)بودر درک نباشدقابلدو امر  نیا انیم زیتفاوت و تما گریکه د یطور ند،یبنش
ساخته  یفراواقع یایامروز، دن یبر فناور یدر عصر مبتن یهاوانموده عیاز تجم. (4931

ادغام شده و  گریکدیدر  امیها و پرسانه ،بنابر گفته مک لوهان ییایدن نی. در چنشودیم
ء ارتقا یصورت به حالت نی. در ارودیسؤال م ریز یو خواست در جهان سنت ازیروابط، ن

و  قیدق اریرا بس تیواقع یها ساخته شده و جاوانموده اسبراس تیفراواقع ،ترافتهی

 یجا ی. فراواقعرسدیبه نظر م زیاز آن ن تریواقع یکه حت یتا حد کندیماهرانه پر م
به آن ندارد و  یعملاً ربط انه،یگراقتیاز منظر حق کهیدرصورت ردیگیرا م یامر واقع

 (4931 ار،ی)بودر نشسته است. شیل درجامستق صورتبه
و خاطر فرد را آزرده  شودینمتحویل داده  موقعبهصبح  روزنامهمثال وقتی  طوربه .2
آن  گریدانیببهبه محتویات و مطالب یا  موقعبه، دلیل این امر عدم دسترسی کندیم

است و بدین ترتیب او  صبحانهفعالیت نیست، بلکه تبدیل به رسم شدن این کار در روند 
.رودیمنظم این روال از بین 

Bo Reimer & John R Gibbins 1
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ساختار  هانتقال اطلاعات در انسان را ب یاگروتر ساختار رسانه
تفاوت که  نیبا ا است؛ کرده هیتشب یفن لیمشابه در وسا

ارتباط برقرار  یمصنوع یهاکانال قیکه از طر یفن زاتیتجه
بر  یساختار ارتباط نیانسان حضور خود را در ا یول کنند،یم

خاطرنشان کرد  دیبنا نهاده است. البته با یعیطب یهاکانال یمبنا

در سطح اطلاعات  صرفاًرا  ندر ساختما امیکه گروتر مفهوم پ
ها در ادراک داده نیحضور ا یرو ترشیبنا نگه داشته و ب یظاهر

 هایزیو تما ریفتع نیا .(4939انسان تمرکز دارد )گروتر، 
 آورده شده است. ،2در شکل  یارسانه

(4939)گروتر،  یدر معمار یانسان یهاستمیو س یفن یهاستمیانتقال اطلاعات در س .2 شکل  

احساس  هاهدر ادامه، نیاز به همگرایی میان مفاهیم و نظری
ی در کل طوربه. ردیپذیمو روند آن نیز در این بخش انجام  شودیم

ای، مطالعه محتوای ارتباطی به این دلیل که اثراتی با یات رسانهادب
 ;Krippendorff, 2018)حائز اهمیت است ،خود به همراه دارد

Krippendorff & Bock, 2009)  مدل مرکزیت محتوای
از موقعیت  شده خلاصهاده و ، چارچوبی سهاپژوهشارتباطی در 

محتوای ارتباطی یا همان پیام است و چرایی یکپارچه بودن 
و روندهای  اتتأثیری را در رابطه با سازهینظرتحلیل محتوا با 
. این مدل به (Riffe et al., 2019) دهدیمارتباطی نشان 

روی در مرکز قرار گرفتن پیام در کنار بیان جایگاه دو  دیتأکدلیل 

، نقش مهمی در همگرا کردن «اثرات»و « شرایط پیشین»عامل 
. رویکرد مرکزیت کندیمایفاء مبانی نظری نوشتار پیش رو 

اطی در ساختار نوشتار حاضر در قالب یک مطالعه محتوای ارتب
 کاربردهبهی میان علوم رسانه و حوزه معماری نیز ارشتهانیم
ی هارسانه. اگر در مطالعات دیگر، مصداق رسانه به شودیم

، حال در این پژوهش بناهای معماری در شدیممتداول محدود 
یط پیشین و و بررسی در خصوص شرا رندیگیمجایگاه رسانه قرار 

. این ردیپذیمصورت  هاساختماننیز روی مخاطبان  هاآناثرات 
 است. نشان داده شده ،9در شکل  چارچوب

حاضر پژوهش مفهومی چارچوب .3شکل

 پیشینه پژوهش
ها در تحولات (، به بررسی نقش رسانه4144جاویدفر و اقبالی )
صر ایران در صد سال اخیر پرداختند و دریافتند کالبدی معماری معا

 یفضا یمحتوا ،رسانه یریکارگهدر بها تیها و ظرفتیقابل که
 نهیزم 1و  یجامعه معمار یفضا لیتحل 9و اقتضائات آن ای رسانه

انتخاب مخاطبان  یاثرگذار یابیمنظور ارزمعمار به یتیو شخص یفرد

پی فصلنامه علمی پژوهشهاي بومشناسیشهري، سال شانزدهم، شماره سوم، پیاپی 40، پاییز  1404  )4-22(  
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معاصر، در ابتدا،  یماربر کالبد معای رسانه یفضا تأثیرتحت 
 یینها یهامولفهاند. شده ییشناسا یمعمار یکالبد یهامؤلفه
  شوند:می یبندمیستق یدسته اصل 9در  یدهنده کالبد معمارشکل

 محیط 9دافعه و  تیجذاب 1 ت؛یهو 9 ؛ینظمینظم ب 2. عملکرد؛ 4
اثرگذار  عوامل از آن است که یپژوهش حاک جینتا تیدر نها زیست

مثبت  تأثیرمعاصر  یبر قصد و انتخاب مخاطبان رسانه بر کالبد معمار
دارند. یو معنادار

 ،تعریف یقیمطالعه تطب(، به 4144اردکانی و همکار )پایدار 
«یمعمار»نقش  یمنظور بررس، به«رسانه»کارکردها و عناصر 

که  دادپژوهش نشان  نیا جیتان، پرداختند. «رسانه» کیعنوان به
 امیرسانه، شامل عناصر فرستنده پ کیبه مثابه  زیرا ن یمعمار توانیم

عامل  ،یکانال ارتباط ،ییو رمزگشا یرمزنگار ام،یو مخاطب، پ
 امیپ دنیگر دانست که در رسو عوامل اختلال نهیزم ،یارسانه
ة لیبه وس ییمحتوا و ییمعنا ،یکالبدهای یژگیبا استفاده از و یمعمار

  رسانند.یم یاریذهن و ادراک به انسان حواس پنجگانه و قدرت 
 یطراحی هااتاق(، در مطالعه خود به بررسی 2449آندروتی )

توسط ماریو سیرونی نقاش ایتالیایی که زمان زیادی برای  شده
ی پروپاگاندا برای حکومت فاشیست صرف کرد و هاشگاهینماطراحی 

 عنوانبهی نقل قول نقدهای وارده بر آن پیرامون معمار طورنیهم
ی پرداخت. نمایشگاه انقلاب فاشیست در سال ارسانهیک رویداد 

در رم برای جشن دهمین سالگرد به قدرت رسیدن موسولینی  4392
ی سیرونی با عنوان ارسانهبرگزار شد و آندروتی از این پروتوتایپ 

که با  کندیمی سیاست فاشیسم و آنتروپی تجربه یاد شناسییبایز

ی همراه است. سیرونی از تمامی جمع ارتباطی جدید هاابزارمعرفی 
ابزارها برای به وجود آوردن احساس ابدیت، شناخته شدن کامل و از 

 عنوانبه هاآناز  راًیاخبین رفتن مرزها در بازدیدکننده استفاده کرد که 
ی اصلی تجربه فاشیستی یاد شده است. در نمایشگاه نمایی هامؤلفه

متر با فاصله  که چهار سمبل فاشیستی بزرگ چند موقت و پوسترگونه
فضای داخلی  سازانمجسمهاز دیوار قرار داشت. هنرمندان، معماران و 

به  هااتاقرا طراحی کردند که از هر ابزاری برای تبدیل شدن 
ی ظهور قدرت فاشیسم استفاده شد. سیرونی از چند رویه هاتیروا

ی در چهار اتاق خود استفاده بصر تأثیرکردن  ترقدرتمندمهم برای 
شامل تشریفات برای تجربه مادی بیننده، استفاده  هاهیروکرد. این 

 منظوربهی هنری مختلف هافرممکرر از اشارات نمایشی، ادغام 
ی جدید نمایش نظیر بزرگنمایی هاکیتکناثربخشی، استفاده از 

 ها و نورپردازی الکتریکی بودند.عکس

 ور مرتبط با رسانه بودن معماریمطالعات موردکاوی مح
در این بخش از پیشینه پژوهش، به بررسی مفاهیم رسانه بودن 

. تفاوت این بخش شودیمپرداخته  هامصداقمعماری در برخی از 
 برخلافنسبت به بخش پیشین، تفاوت ماهیت در عینی بودن آن 

. دلیل انتخاب است هاهذهنی بودن بخش مطالعات بر مبنای نظری
هشت نمونه موردی جهت بررسی نیز این است که در  این

تنها به این هشت و مصداقی، عینی  صورتبهپیشین،  یهاپژوهش
صورت ها مثال معماری پرداخته شده بود و مطالعه عمیقی روی آن

 معرفی شده است. ،4 این هشت نمونه در جدولبود.  گرفته

 خلاصه مصادیق رسانه بودن معماری. الف-1جدول 
تصویر توضیحات مصداق

 دیزنی لند

 نجا،یافراد و توده مردم. در ا یشناسختیدر ر یحت شود،یم میترس کایاز آمر ینیع ییجا نمادر همهدر این مجموعه، 
. بر رندیگیقرار م شیو توام با آرامش موردستا شدهییایموم یدر حالت یو کارتون یاتورینیم یصورتبهها ارزش هیکل

 یبرا یاحهیمد ،ییکایآمر یروش زندگ دهیک. چدیآیفراهم م لندیزنید کیدئولوژیا لیامکان تحلاساس  نیا
 یطراح نیو ا کنندیرا پنهان م یگرید زیچ هانیمتناقض. اما همه ا یتیواقع یآرمان ییجابجا ،ییکایآمر یهاارزش

امر را پنهان  نیبه وجود آمده که ا نیا یابر لندیزنیاز نوع سوم است: د یاوانموده یبرا یخود پوشش کیدئولوژیا
 .(4931 ار،ی)بودر است لندیزنیهمان د یواقع یکایآمرکنند که 

مرکز ژرژ 
 پمپیدو

این مانند نحوه برخورد با فرهنگ،  نهیزم نیحضور دارد و در ا بنا نیدر ا یکل گفتمان اجتماعاز نظر بودریار، 
 نیکل ااز نظر وی، ماست.  تهیاست که مظهر مدرن عیرف ییبنا ،دخو حیدر تضاد آشکار با اهداف صرمجموعه 

 یهابا شبکه لوله یمعمار نیا رایز ،شودیم ی بنارونیب یمعمار قیاز طر یفرهنگ یهاارزشمنجر به نابودی  ،وانموده
مانع بروز  شده( که)حساب یشکنندگ یرا دارد، و با نوع یبازار مکاره جهان ای شگاهیکه شکل نما یآن و ساختمان

نخواهد بود و تنها  ومزمانه تدا گریکه زمانه ما هرگز د کندیآشکارا اعلام م شود،یم یسنت ادمانی ای تیهرگونه ذهن
 (.4931 ار،یاست )بودر الاتیو مدار و گذر س افت،یما چرخه شتابان و باز یزمانمند

های موزه
 سلفی

 ،محبوببناهای  نیا شده است. یطراح یمجاز ریصاوت دیتول یاست که برا یکیزیف یبنا کی یموزه سلف
 گریبه اتاق د یاز اتاق دکنندگانیاند و بازدشده دهیچ طرفهکی چیمارپ صورتبههستند که  یرنگارنگ یهامجموعه

ها، موزه نیگسترده ا تیبه موفق با توجه. رندیگیم یدلخواهشان سلف یهانهیزمگردش کرده و در مقابل پس
افراد است  یانشانه هیبروز سرما یبرا یراه ،دهندیم شیرا نما یزیچه چ اینکهبدون توجه به  ریتصاو نیا گیریهمه

 یهامجموعه رایدر حال محو شدن است، ز «نجایا»مفهوم  یستیچ کهیاشاره دارد درحال« بودم نجایمن ا»و به 
 (.Zilberman, 2019) هستند جا همحال همه نیو ع ستندیجا ن چیه همزمان صورتبه تیدر واقع یسلف



 یرسانه بودن معمار قیخلاصه مصاد .ب-1جدول 
تصویر توضیحات مصداق

سالن کنسرت 
 هارپا

 زیدر فضا ن یذهن ییجاجابهتنها ضخامت دارد، بلکه باعث چند بعد دارد: نه ی این پروژهنما
نه است و اشاره به شناسانیزم یکه عنصر محل یسلندیسنگ ا یهافرمدر این بنا . شودیم

در کنار هم )آجر  نشیچ تیقابل یبه سازه فضاکار دارا، مکان دارد کیو فرهنگ  تیهو
و بازتاب متناظر  دیوهوا، جهت تابش خورشآب رییکنسرت با تغ هنگام. شودیم( ترجمه یکواز

 ندیآفریم ایپو یرنگ که به سازه نما متصل شده اثر دو یهاشهیسقف، ش یچندوجه یهانهیآ
 ،ییوهواآب تیراستا با وضعهندسه هم یطراح نی. همچنکندیکه توجه مردم را به خود جلب م

 ,Abbasدارد. ) شناسانهبوم یخودآگاه دیمنطقه و شا ینگفره تیبه هو یایلیاشاره تمث

2020) 

کاخ دادگستری 
 نانت

تا  کنندیننده استفاده مکمنحرف یهایاست که معماران از استراتژ دهیا نیاز ا یمثالاین بنا 
 Baudrillardکنند ) جادیتوهم را ا یمجاز یهمان فضاها ایور اغواکننده و غوطه یفضاها

et al., 2002.) مفهوم  یمنظور ترجمه و نمادسازبهای در بنا هندسی و شبکه گیریسخت
 همچنین .شد در طراحی اعمال ،شمول بودنو جهان یطرفیب ،یافتگیعدالت، سازمان آلدهیا

دهنده بودن نقاط، براق و بازتاب یبودن و در برخ یسطح ساختمان، مشک یماد تیرنگ و ماه
و آن را  دهدیم یکیزیف یبه فضا یجازم یبودن را فراتر برده، جفت شگریصفحه نما دهیآن، ا
تجربه  آن انیرا در هنگام حرکت م آن فضا مردم اثر که بردیبعد م نیچند به وارهاید یورا

 (.Abbas, 2020) کنندیم

مرکز اولیه و 
پردیس اکسل 

 اشپرینگر

 یاشرکت رسانه کی یموضوع است که معمار نیاز ا یمثال مرکز اولیه اکسل اشپرینگر
از  نگریاشپرخود شخص  شود. لیتبد یاسیس کیاستراتژ تیفعال یبرا یبه ابزار خود تواندیم

 یخوببه زیاده کرد. خود ساختمان نچاپ استف نیگزیجا سکوی کیعنوان به یمعمار
 لیتبدآن  یمعمار امیبه پ زین نیبود که ا یغربآلمان  یسطح اقتصاد نبالابود دهندهشینما

 یهابود و تلاش یاسیس یهاامیرساندن پ یبرا ینیگزیعنوان جاساختمان به اینشد. 
 زدیدور مخود  میدرون رژ یاسیکنترل ارتباط س یآلمان را برا کیدموکرات یجمهور

(Gutzmer, 2018.) 
تا سطوح  کندیفرصت را فراهم م نیمعمار آن ا یبرا نیز نگریاکسل اشپر دیجد سیپروژه پرد

در  کند. ارائه کجای صورتبهشود را  دهیرسانه فهم کیعنوان به تواندیم یکه معمار یمختلف
چاپ به خانه رسانه  یمیشکل غول قد رییتغ ،کرد شنهادیکه کولهاس پ یبستر، ساختمان نیا
 یبرا ینینقش مهم نماد دیجد سیپرد نیا .(Gutzmer, 2018) دهدیرا بازتاب م تالیجید

 سیهمراه شده و خود پرد یخیآن با اشارات تار یمکان تی. موقعکندیمایفاء  نیشهر برل
از منظر  و اشغال کرده است یو غرب یشرق نیدر محل مرز سابق برل یایمرکز تیموقع

 & Loeb) تشهر اس یجمع تیهو یمهم برا یاهیانیساختمان ب یمعمار ،یاسمعناشن

Luescher, 2016). 

دفتر مرکزی 
CCTV

رابطه ابتدا  نیدوقلو رابطه دارد. ا یهابرج بیبا تخر یریناپذییجدا صورتبه CCTVخلق 
 ودناست و سپس براساس الزام آزم یخراش سنتنوع آسمان یدر صورت کشته شدن استعار

سپتامبر را  44کولهاس حادثه . (Koolhaas & Brendan, 2004) هاخراشانواع آسمان
 یهابرج ریسپتامبر و تصاو 44 یرسازیشاهد بود و تصو ریتصاو قیها و از طرصرفاً از رسانه

رسانه و  ن،یترجمه کرد. بنابرا نینو یای( و معمارCCTV)از  دیجد یریدوقلو را به تصو
 ,Rodeš. )وندپنداشته ش CCTV یمعمار یبرا دیتول هنیزم کیعنوان به ندتوانیم ریتصو

2021) 

 خانه ایموجی

ما  یقضاوت شخص ای قهیکه از سل دارد یتیفیک و زشت است یریبه طرز چشمگ یموجیخانه ا
را ما مورد انتظار  یشناسییبایکه نظام ز ردیگیمسئله نشات م نیبلکه از ا رد،یگیسرچشمه نم

شدن  یاداده ک،یتمیالگور یسازنهیبه ،یسازسکو رمجموعهیکه شهرها در ز ی. زمانکندشیم
 تأثیر یشناسییبایز یرو یشدن مناظر شهر یاشدن قرار گرفتند، رسانه نستاگرامیاو قابل 

 ,Leszczynski & Elwood) شدگذاشته و به ارزش و منطقی برای سنجش تبدیل 

2022). 

 روش انجام پژوهش
 یتجرب یادیبراساس هدف از نوع بن ،یبیپژوهش از نوع ترک نیا

 یهادر نمونه یشیمایپ-یفیتوص زیو روش ن تیو از نظر ماه
حوزه  یقیبا رجوع به منابع روش تحق مطالعه نیاست. در ا یمورد

 لیتحلروش از  ،یرسانه و مطالعات مربوط به علوم ارتباط

و همکاران  دورفپنیکر تدوین شده توسط یو کم یفیک یمحتوا
اجزای تحلیل محتوای مورد در این راستا ، استفاده شد. (2443)

فرایند و  معرفی شده است. ،1استفاده در این پژوهش در شکل 
در  عنوان رسانهبه یمعمار یارتباط یمحتوا لیتحل ییمدل نها

 نشان داده شده است. ،9شکل 
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 مطالعهاین محتوا در  لیتحل یاجزا .4شکل

Krippendorff, 2018 مأخذ.

 یمعمار یارتباط یمحتوا لیدر تحل یتجرب یهاو داده ینظر میمفاه انیتمرکز متناوب م ندیفرا .5 شکل

شده از  افتیدر یارتباط یضبط محتوادر این پژوهش، 
 افتهی ساختار یهامورد مطالعه توسط مخاطبان در مصاحبه یبناها

ه ب. رفتیدستگاه ضبط صدا صورت پذ لهیوس بهبسته  هایسؤالبا 
 لیاز انجام مصاحبه تحل 4اینامهشیوهکه در ابتدا  صورت نیا

در دو مرحله  سؤال 49شامل  ی( معمارامی)پ یارتباط یمحتوا
 صورتبه اولیهمصاحبه  چهارو براساس مواد آن، ابتدا  هدآماده ش

قبول حضور  یبرا شوندهمصاحبهشامل تشکر از  ییابتدا فاتی، پس از تشرنامهشیوه نیبراساس ا .

 یمعرف طورنیهممصاحبه و  نیو مقصود از ا قیهدف تحق انی، بکنندهشرکت عنوانبهدر پژوهش 
سال  زانیدر خصوص سن، م کنندگانشرکتمورد مطالعه، در مرحله اول از  یمختصر از بنا
درون ساختمان مورد نظر در ماه  ای یکیقرار گرفتن در نزد یتعداد دفعات حدودو  زیسکونت در تبر

 زین ماندهیباق سؤال 44ی، ارتباط یمحتوا تیشد. سپس در مرحله دوم همسو با مدل مرکز سؤال
بخش خاتمه  تیو در نها« اثرات»و  «یمعمار یتباطار یمحتوا» ،«نیشیپ طیشرا»به چهار بخش 

نظرات خود را ارائه نمودند.  نامهشیوه نیا یهاگام یبر مبنا کنندگانشرکت شدند و میمصاحبه تقس
 گریمحدود د یو دسترس هاآن، ناشناس ماندن هادادهدرباره کد شدن  زیمصاحبه ن یدر انتها

به  لیما یدر هر زمان شوندهمصاحبهاعلام شد که اگر  نیشد. همچن یادآوریپژوهشگران به آن 
متوجه  یامهیجر گونهچیهرا اظهار نموده و  لیعدم تما نیا تواندیمنباشد  پژوهش نیشرکت در ا

.دیاز آنان بابت شرکت در پژوهش تشکر گرد مجدداً زین تیدر نهاو  ستین یو

 لیو تحلاولیه  یها. پس از انجام مصاحبهدیانجام گرد یحضور
و  یرت سه متخصص در حوزه معماربا مشو هاداده هیاول یمحتوا

 ییها با کارااز آن اصلاح شد تا مصاحبه ییهابخش ،یشهرساز
 .رندیانجام گ یبالاتر

هدفمند  وهیبه ش یرتصادفیغ، از روش نمونه آماریدر انتخاب 
است که در  نیا ریمس نیانتخاب ا لی)همگن( بهره برده شد. دل

 یکل اریبه سه مع ءکنندگان با اتکاانتخاب مشارکت ،روش نیا
پژوهش حاضر همسو است:  یارهایکه کاملاً به مع شودیانجام م

کنندگان؛ دوم با تجربه مشارکت هایسؤالابتدا متناسب بودن 
بودن اطلاعات.  یغن زیکنندگان و سوم نمشارکت لیتما
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 نیاز افراد در ا یجامعه خاص یبا توجه به انتخاب متمرکز رو
افراد  ودنب یربومیو غ یبوم ایسن  رینظ گرید یروش، پارامترها

 جینتا یرو یترکم یاول خارج شده و عملاً اثرگذار تیاز اولو
که در  یافراداز نظرات  صرفاً بنابراین آمده خواهد داشت.دست به

نسبت به اطراف ، داشتندتجربه  یو طراح یمرتبط هنر یهاحوزه
در  یتفاوتیاز ب یترنییتر بودند و سطح پاتر و متوجهخود آگاه

مسئله منجر به  نیا استفاده گردید و ،شدیمشاهده م هاآن
پس از ، در پژوهش حاضرها شد. بالاتر مصاحبه ییبه کارا دنیرس
که هر کدام شامل  یموج اصل 3در مصاحبه اولیه، ادامه روند  1

در موج هشتم کدها به حد  وانجام شد  ،شونده بود مصاحبه 49
 .دیها استخراج نگرداز مصاحبه یدیو کد جد دندیاشباع رس

مرحله اول شامل  هایسؤال ،طراحی شده نامهوهیبراساس ش
 تیو مرحله دوم همسو با مدل مرکز شناختیجمعیتاطلاعات 

 یمحتوا» ،«نیشیپ طیشرا»به چهار بخش  یارتباط یمحتوا
خاتمه »بخش  تیو در نها« اثرات»و  «یمعمار یارتباط

 449با  یارتباط یشدند. ضبط محتوا میتقس «مصاحبه
در نیمه اول  قهیدق 343 یکننده در طول مدت زمانشرکت

. رفتیصورت پذ 4142اردیبهشت ماه 
 صورتبهمطالعه که  قابل یهابه تعداد و نمونه دنیرس برای

 ی معماری معاصرهانمونه یجامعه تمام ندهینما یحیجامع و صح
متخصص آشنا  9بدون ساختار با  یهابهمصاحابتدا باشند،  تبریز

 1به  ه،یاول یسنجنگرش نی. در ارفتیصورت پذ مطالعهبا بستر 
در . در نظر گرفته شدمطالعه  نیا امانج یبالا برا استعدادبا  یبنا

متخصص  44 اریو در اخت گردید میتنظ یاپرسشنامه مرحله بعد،
جامع و  یستیقرار گرفت تا ل یو شهرساز یدر حوزه معمار گرید

 نیادر گردد.  لیو تکم دیأیحجم نمونه ت یمناسب از بناها

 صمتخص 44بسته،  صورتبهقسمت اول  در ی،بیپرسشنامه ترک
 یستگینظر خود را در خصوص شا «ریخ» ای« بله»دوم با جواب 

نشان  زیمعاصر تبر یبناها انگریب ستیدر ل هیاول یبنا 1حضور 
 یشنهادیپ یباز، بناها صورتبه نیز دادند. سپس در قسمت دوم

نبوده را  هیاول یبنا 1 نیکه در ب یینها ستیحضور در ل ستهیشا
با ها و مخالفت آن 4 ازیبا امت ناموافقت متخصص مرقوم نمودند.

شد. در  عیتوز 44تا  4بناها از  یبازه آرا و دیمحاسبه گرد 4 ازیامت
به عنوان  11/9د ها، عدداده انهیعنوان مبه 2عدد  ،یازبندیامت نیا
 29که  ییعنوان چارک بالابه 9/9و عدد ها آرا در داده نیانگیم

با توجه  طیشرا نیدست آمد. با اآن هستند به یالابها درصد داده
 ی)آرا ستیل نیا یهاداده ییدرصد بالا 29هر بنا،  یآرا عیبه توز

 یمناسب از بناها یعنوان فهرست( جهت مطالعه به9/9عدد  یبالا
بناها  نیمورد قبول قرار گرفت. ا زیشهر تبرای معاصر نشانه

الشعرا، ساختمان بانک برهساعت، مق دانیعبارتند از: ساختمان م
ساختمان موزه  ،یگلمجموعه و عمارت ائل ،یکاخ استاندار ،یمل

 .راه آهن ستگاهیو ساختمان ا جانیآذربا

بار برای تضمین معتبر بودن نتایج تحقیق، از سنجش اعت
پایایی ابزار با استفاده از آزمون آلفای  صوری استفاده گردید.

 ها باداده لیتحل د قرار گرفت.أییمورد ت 39/4کرونباخ با ضریب 
برای  .گرفت همزمان صورت صورتبه یو کم یفیک کردیدو رو

کلمه به کلمه به  صورتبه یکلام یهاداده ای کمی،هتحلیل داده
ساختارمند  ریساخت خود در مسیب یهالشد تا از شک لیمتن تبد

افزار با استفاده از نرم یکدگذار زیانتها ن در. رندیشدن قرار گ
MAXQDA  نیدر ا لیصورت گرفت تا روند تحل 2424نسخه 

 گریبه همد ییمحتوا هایشکل نیا لیتبد گردد. لیمطالعه تکم
 شده است. نشان داده ،6بخش در شکل  نیدر روند ا

 قیقسمت از روش تحق نیموجود در ا ییانواع اشکال محتوا .6شکل 

 محدوده مورد مطالعه 
 29درجه و  16ر است. د رانیتبریز مرکز استان آذربایجان شرقی ا

درجه و دو دقیقه عرض شمالی از  93 دقیقه طول شرقی و

کیلومتر واقع شده  44344النهار گرینویچ با وسعت حدود نصف
 باشد.متر می 4914سطح دریا است و ارتفاع آن از 

 در نظر گرفته شده است. یدوره حکومت پهلو یتا انتها 4944از سال  یدر مطالعه حاضر، منظور از دوره معاصر، بازه زمان .4

  9   )4-22( پی فصلنامه علمی پژوهشهاي بومشناسیشهري، سال شانزدهم، شماره سوم، پیاپی 40، پاییز  1404  



 نفر 4.993.639بالغ بر  یدیخورش 4939تبریز در سال  جمعیت
 دهرسی نفر 4.619.364به  یلادیم 2422و در سال است بوده 
 نیم911و  رانیا تیشهر پرجمع نیاساس پنجم نیکه بر ا است

 . رودیشمار مجهان به تیشهر پرجمع
 برف پر همیشه منفرد کوه رشته به جنوب سمت از تبریزشهر 

( عینالی) علیبنعون فامسرخ کوه به شرق شمال از و سهند
و  شمال قسمت از( رودتلخه) چای آجی رودخانه. شودمی محدود

گذرد که رود از میانه تبریز میمهران و گذردمی بریزت غرب شمال
)سایت شهرداری تبریز،  آب استاکثراَ در فصول مختلف سال بی

، موقعیت استان آذربایجان شرقی در تقسیمات 1شکل  .(4144
https://iran-دهد)کشوری و شهر تبریز در استان را نشان می

sharqi-azerbaijan-stvc.ir/ostan.) 

 موقعیت استان آذربایجان شرقی در تقسیمات کشوری و شهر تبریز در استان .7شکل

معماری و  دانشکدههای مورد مطالعه در این پژوهش، خانه
ی دانشگاه هنر هارمجموعهیزشهرسازی انتخاب شده که یکی از 

نوبر در شهر تبریز واقع  محلهیه از مقصود محلهاسلامی تبریز در 

است و  مترمربع 1932است. این مجموعه دارای مساحت تقریبی 
زاده، صدقیانی، یاگنجهی تاریخی بهنام، قدکی، هاساختمان

 (.1شکل ) گوهریون و جواهریون بودند

؛ تصاویر از بالا به چپ:  99: 4934ح شهر تبریز، ماخذ: نگارندگان به اقتباس از طرح جامع شهر تبریز، های انتخابی در سطموقعیت نمونه. 8شکل 

گلی، آهن مرکزی تبریز، مجموعه و عمارت ائلالشعرا، ساختمان راهعمارت ساعت، ساختمان مرکزی بانک ملی، کاخ استانداری، موزه آذربایجان، مقبره
 URL1 خذ:أم
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 هایافته
عامل شرایط  سه بر تمرکز با پژوهش هاییافته بخش، این در

شده  تبیین ،2مطابق شکل  پیشین، محتوای پیام و اثرات پیام
، ایشناختی، حرفهگر عوامل فردی روان. شرایط پیشین نشاناست

اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و سایر عوامل عوامل 
د که بر محتوای شوای است که فرض شده و یا نشان داده میزمینه

گذارد که این امر مقدم است/ همبستگی دارد با می تأثیرارتباطی 

 اثرات.
و  کنندگانمشارکت شناختیجمعیت هایویژگی توصیفی آمار

ی آورجمعدر روند  است. شده ارائه ،2جدول  در هادادهپراکندگی 
، افرادی که سابقه سکونت در شهر تبریز به مدت حداقل هاداده
افراد با نوع سکونت بومی قرار گرفتند.  دستهل را داشتند در سا 44

( سهم 2/69مشارکت )% 19با این تفسیر افراد غیربومی با تعداد 
 بیشتری در انتقال مفاهیم نسبت به افراد بومی شهر تبریز داشتند.

 شونده مصاحبهدر خصوص افراد  هادادهاطلاعات پراکندگی  .2جدول

 درصد
مجموع 

 )نفر(

نوع سکونت )نفر(  جنسیت )نفر(
نمونه

 زن مرد بومی غیربومی

%2/29 23 29 1 44 43 ساختمان میدان ساعت
%6/22 26 46 44 1 43 مجموعه و عمارت ائل گلی
%6/49 43 42 6 3 3 مقبره الشعرا
%3/41 41 44 1 44 6 تبریز آهنراهایستگاه 
%1/44 42 1 9 1 3 موزه آذربایجان
%1/4 3 9 9 1 1 ساختمان بانک ملی
%9/1 9 2 9 9 2 ساختمان کاخ استانداری
%444 449 19 14 13 66  مجموع

 های کیفییافته

در استخراج محتوای  های صورت گرفتهای از مصاحبهگزیده
 :شودارائه می ارتباطی معماری معاصر تبریز در ادامه

. ساده و یاستی خیلی شبیه روحیه تبریز ]این بنا[»... 
سرد. ولی مثلا اگه توی شیراز بود قطعا یه عالمه نقاشی 

شد روش. مثلا یزد بود قطعا یه بافت کاری میو کاشی
فکر کنم شبیه روحیه  ]این بنا[خاکیش رو نشون میداد. 

؛ جنسیت: زن؛ M27شونده با کد ، )مصاحبه«تبریزیاست
و گلی( سال؛ بومی، مورد انتخابی: مجموعه ائل 24سن: 

 29)جنسیت: مرد؛ سن:  M77شونده با کد یا مصاحبه
گوید: الشعرا( میسال؛ غیربومی، مورد انتخابی: مقبره

اولین چیزی که نظرمو جلب کرد محیط دورش بود. »
محیط دورش یه محیط کارگاهی طوری بود و باید از 

شدیم. اون لحظه اول خب یه می یک راه کجکی وارد
ی تیکفایبی و قگیسلکج»؛ اشاره به «حس بدی داد

چون یه فضاییه که رفت و  آهنراهخب  قطعاً«. »شهری
آمد زیاده و حالا از شهرای دیگه میان وارد این شهر 

که تو اون زمان بوده و ای میشن، اون تکنولوژی
که تو اون زمان بوده رو خواسته توی بناش ای معماری

، «هنشون بده. تو اون ساختمونی که اونجا طراحی کرد
 21؛ جنسیت: زن؛ سن: M82شونده با کد )مصاحبه

آهن مرکزی( که سال؛ بومی، مورد انتخابی: ساختمان راه
اشاره دارد. « هنر ساخت زمان»به پیام 

ساختمون استانداری یه حالت سنتی داره روش، ولی »
خیلی هم مدرنه و یه حالت اداری رو میشه دید. 

یلی جالبه برام. این ست و خاروش هم ایرانیزه های بافت
روش خیلی خوب ایرانیه و اسلامیه و رنگ های پترن

خواستن اون می خاصش به نظرم جالبه واقعا. به نظرم
هویت ایرانی اسلامی رو برسونن روی یک مفهوم خیلی 

تونست می تراداری و رسمی و خیلی با شکوه. با شکوه
باشه ولی در کل خیلی رسمیه و میتونه باعث حس 

؛ جنسیت: زن؛ M60شونده با کد ، )مصاحبه«رام بشهاحت
سال؛ غیربومی، مورد انتخابی: ساختمان  22سن: 

 «. شکوه و صلابت»استانداری(. اشاره به پیام 
مورد این ساختمون.  یک سری جزییاتی وجود داره در»

و اختلاف ارتفاع بین سطح ها مثلا تعداد نسبتا زیاد پله
لی بزرگ و با عظمتی که خیابان و اون در ورودی خی

کنم اختلاف می من فکرها داره. که خب همه این
ارتفاعه میخواسته احترام و ارزش تاریخ آذربایجان رو 
نشون بده و اون دری که انتخاب کرده بوده کلا فرم 
کلیتش احتمالا با الهام گرفتن از سبک معماری محلی 

 ؛M40شونده با کد ، )مصاحبه«خود آذربایجان بوده
سال؛ بومی، مورد انتخابی: موزه  22جنسیت: زن؛ سن: 

آذربایجان(؛ این پیام به نحوی از نظر محتوایی با پیام 
 نزدیک است.« حس آذربایجان/تبریز»
همینجوری جذب شدم دیگه. وایستادم  ]دفعه اول[»
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کرد مغزم که اینجاش ستون می نگاهش کردم و تحلیل
بیرون. من جذبش  گذاشته، توخالیه بعد یه صفحه اومده

هنوزم همونه. هر بار که میرم برام تازگی داره و  شدم.
«. کنم. اینطوری نیستم که رد شممی وایمیستم نگاهش

 23؛ جنسیت: زن؛ سن: M81شونده با کد )مصاحبه

 سال؛ بومی، مورد انتخابی: ساختمان مرکزی بانک ملی(
  دارد.« برانگیختگی»اشاره به 

کدهای تمامی ، 49تا  3در تصاویر ، اهارائه این نمونهبا 
براساس مدل مفهومی پژوهش  از مخاطبان بناها استخراج شده

 ارائه شده است. ،در هر کدام از هفت نمونه مورد مطالعهحاضر 

 ه ساختمان میدان ساعتشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 9شکل 

 ه مجموعه و عمارت ائل گلیشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 11شکل 



 ه مقبره الشعراشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 11شکل 

آهن تبریزه ایستگاه راهشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 21شکل   
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 زه آذربایجانه موشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 13شکل 

 ه ساختمان بانک ملیشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 14شکل 



 ه ساختمان کاخ استانداریشده در نمون استخراج یکدها یمراتبنگاشت سلسله. 15شکل 

 کهمعماری معاصر شهر تبریز تجمعی  ارسالی یهاامیپتمامی 
ه همراه فراوانی هر پیام در ب کنندیمرا دریافت  هاآنمخاطبان 

ی هاامیپبه سه دسته  هاامیپآورده شده است. این  ،9جدول 
 یبنددستهی محیطی هاامیپی عملکردی و هاامیپی، انشانه

با « شکوه و صلابت»، از پیام هاامیپ نیترمهمو در بین  اندشده
بالاترین مقدار تکرار، پیام  عنوانبه( 32/44فراوانی )% 16
نمود تاریخ و »( و 11/3فراوانی )% 96با « ماد/برند برای شهرن»

 .شودیم( نام برده 32/6فراوانی )% 23با « قدمت

 ارتباطی بناهامحتوای ارتباطی )پیام( معماری معاصر شهر تبریز مستخرج از تحلیل محتوای  .3جدول 
تعداد فراوانی کل )%( هادرصد فراوانی ماریمحتوای ارتباطی )پیام( مع کد اصلی ردیف

32/44 16 شکوه و صلابت  4 یانشانه یهاامیپ
11/3 96 نماد/برند برای شهر  2 یانشانه یهاامیپ
32/6 23 نمود تاریخ و قدمت  9 یانشانه یهاامیپ
42/6 26 نمود هویت/اصالت  1 یانشانه یهاامیپ
14/9 29 در شهر یانشانه  9 یانشانه یهاامیپ
31/1 24 روز کارکرد در بیرون بناب  6 عملکردی یهاامیپ
21/1 43 شاخص و متفاوت بودن نسبت به بستر و شهر  1 محیطی یهاامیپ
16/9 46 ریشه غربی  3 یانشانه یهاامیپ
99/9 49 بیان طبیعت  3 محیطی یهاامیپ
46/9 49 هایجوارهمسویی با هم  44 محیطی یهاامیپ
46/9 49 مرکزیت  44 یانشانه یهاامیپ
93/2 44 اضافه شدن بعد چهارم زمان به سه بعد فضا  42 محیطی یهاامیپ
93/2 44 نماد شاعرانگی  49 یانشانه یهاامیپ
99/2 44 مشابهت فرمی  41 یانشانه یهاامیپ
42/2 3 نانوشته یهاتییادآور روا  49 یانشانه یهاامیپ
33/4 3 میزان تعلق به عموم مردم  46 یانشانه یهاامیپ
69/4 1 تعارض میان مخاطبان  41 عملکردی یهاامیپ
69/4 1 حس آذربایجان/تبریز  43 محیطی یهاامیپ
69/4 1 هنر ساخت زمان  43 یانشانه یهاامیپ
69/4 1 نمود فرهنگ  24 یانشانه یهاامیپ
14/4 6 اهمیت کاربری درون ساختمان  24 عملکردی یهاامیپ
14/4 6 یکنندگتدعو  22 عملکردی یهاامیپ
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ارتباطی بنامحتوای ارتباطی )پیام( معماری معاصر شهر تبریز مستخرج از تحلیل محتوای  .3جدول    دامها 
تعداد فراوانی کل )%( هادرصد فراوانی ماریمحتوای ارتباطی )پیام( مع کد اصلی ردیف

14/4 6 یفخرفروش  29 یانشانه یهاامیپ
14/4 6 یزندگ گذر زمان و  21 یانشانه یهاامیپ
14/4 6 شفافیت و اِشراف  29 یانشانه یهاامیپ
43/4 9 شهری یتیکفایو ب یقگیسلکج  26 محیطی یهاامیپ
43/4 9 نظم و دقیق بودن  21 یانشانه یهاامیپ
31/4 1 اهمیت شهر تبریز  23 محیطی یهاامیپ
31/4 1 بهتر بودن معماری گذشته  23 یانشانه یهاامیپ
31/4 1 سفر و حرکت  94 یانشانه یهاامیپ
14/4 9 نمود اقتصادی  94 یانشانه یهاامیپ
14/4 9 پیچیدگی  92 یانشانه یهاامیپ
14/4 9 عروج و جاودانگی  99 یانشانه یهاامیپ
14/4 9 احترام  91 یانشانه یهاامیپ
14/4 9 ییگرادرون  99 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 لزوم حفاظت از آثار تاریخی  96 عملکردی یهاامیپ
11/4 2 مدرنیسم تصنعی  91 محیطی یهاامیپ
11/4 2 آزادی  93 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 سکون  93 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 ازیبلندپرو  14 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 سواد معمار  14 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 تعلق به فردی مهم  12 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 حاکم بودن  19 یانشانه یهاامیپ
11/4 2 مجلل بودن  11 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 جداکنندگی از شهر  19 محیطی یهاامیپ
21/4 4 نمود سبک زندگی  16 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 روایتگری  11 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 ترکیب منطق و احساس  13 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 اعتماد  13 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 چرخه تکرار  94 یانشانه یهاامیپ
21/4 4 زمختی  94 یانشانه یهاامیپ

 های کمّییافته

از  هاآنو نرمال بودن ها ت توزیع دادهدر این بخش ابتدا وضعی
 یهاآمارهویلک محاسبه گردید. مقادیر -طریق آزمون شاپیرو

در هر سه حوزه تمامی کدهای مستخرج  یهادادهنرمال بودن 
 افزارنرمبا استفاده از شرایط پیشین، محتوای ارتباطی و اثرات 

SPSS  در در این آزمون  سطح معناداریمحاسبه شد و  26نسخه
دست آمد. بنابراین با ( به49/4)زیر  444/4 هاآمارهی این تمام

نرمال نبوده و به همین  هادادهاستناد به نتایج این آزمون، توزیع 

جهت پیشبرد مطالعه روابط روی  ناپارامتریک یهاآزمونعلت، 
 .کدها انتخاب شد

ها، رابطه همبستگی بین با توجه به نرمال نبودن توزیع داده
می کدهای محتوای ارتباطی )پیام( معماری و شرایط پیشین، و تما

طور تمامی کدهای محتوای ارتباطی )پیام( معماری و همین
اثرات، از آزمون همبستگی اسپیرمن استفاده شد. بالاترین ضرایب 

 اند.آورده شده ،9و  1های جدولآمده در دست بههمبستگی 

 هاوای ارتباطی معماری با کدهای شرایط پیشین مستخرج از تحلیل محتوای مصاحبهروابط شاخص میان کدهای محت .4جدول 
Correlation coefficient 

(Sig. 2-tailed)
 کد اصلی کد محتوای ارتباطی )پیام( معماری شرایط پیشین

1.000 (p=0.0000) N=115 مدگرایی\عوامل جمعی  یانشانه یهاامیپ روایتگری

0.704 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ چرخه تکرار سودای مدرنیسم در بافت تاریخی\شرایط کالبدی بستر

0.572 (p=0.0000) N=115  محیطی یهاامیپ جداکنندگی از شهر داشتن حس کنجکاوی\عوامل شخصی

0.493 (p=0.0000) N=115
برخورد نهادهای \بستر یکالبد ریشرایط غ

 متولی میراث فرهنگی
 یانشانه یهامایپ روایتگری

0.493 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ زمختی وضعیت ترافیک\شرایط کالبدی بستر

0.491 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ مجلل بودن وضعیت فضاهای جمعی در شهر\شرایط کالبدی بستر



وای ارتباطی معماری با کدهایروابط شاخص میان کدهای محت .4جدول ادامه   

هاشرایط پیشین مستخرج از تحلیل محتوای مصاحبه 
Correlation coefficient (Sig. 

2-tailed)
 کد اصلی کد محتوای ارتباطی )پیام( معماری شرایط پیشین

0.491 (p=0.0000) N=115  محیطی یهاامیپ مدرنیسم تصنعی یخیسودای مدرنیسم در بافت تار\شرایط کالبدی بستر

0.435 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ چرخه تکرار سابقه فرهنگی شهر\بستر یکالبد ریشرایط غ

0.429 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ شهری یتیکفایبو  یقگیسلکج وخو و روحیه جمعی مردم شهرخلق\عوامل جمعی

0.401 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ مشابهت فرمی وضعیت پوشش گیاهی شهر\شرایط کالبدی بستر

0.344 (p=0.0002) N=115  محیطی یهاامیپ بیان طبیعت وضعیت فضاهای جمعی در شهر\شرایط کالبدی بستر

0.323 (p=0.0004) N=115  یانشانه یهاامیپ در شهر یانشانه عابر متوجه اطراف بودن\عوامل شخصی

0.292 (p=0.0016) N=115  یانشانه یهاامیپ نمود هویت/اصالت نحوه نگاه به فرهنگ\عوامل شخصی

0.274 (p=0.0030) N=115  یانشانه یهاامیپ نمود تاریخ و قدمت ترجیح تاریخ\عوامل شخصی

0.256 (p=0.0057) N=115  یانشانه یهاامیپ شکوه و صلابت ترجیح طبیعت\عوامل شخصی

 هامستخرج از تحلیل محتوای مصاحبه اثراتروابط شاخص میان کدهای محتوای ارتباطی معماری با کدهای  .5جدول 

Correlation coefficient 

(Sig. 2-tailed)
 شرایط پیشین

کد محتوای ارتباطی )پیام(

 معماری
 کد اصلی

1.000 (p=0.0000) N=115 احساس غریبگی\مستقل از زمان  یانشانه یهامایپ نمود سبک زندگی

0.704 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ تعلق به فردی مهم یتیاهمینگاه سطحی/ب\بلندمدت

0.704 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ روایتگری ترس\مدتکوتاه

0.704 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ زمختی یبستگهمبستگی و دل\مستقل از زمان

0.572 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ چرخه تکرار و اندوه یتنگدل\مستقل از زمان

0.572 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ چرخه تکرار شدنناخوانایی و گم\مدتکوتاه

0.572 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ ییگرادرون هیجان\مستقل از زمان

0.572 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ نمود اقتصادی احساس غریبگی\تقل از زمانمس

0.572 (p=0.0000) N=115  محیطی یهاامیپ جدا کنندگی از شهر و اندوه یتنگدل\مستقل از زمان

0.572 (p=0.0000) N=115  محیطی یهاامیپ جداکنندگی از شهر شادی\مستقل از زمان

0.493 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ ترکیب منطق و احساس اثر در مقیاس محله\مستقل از زمان

0.493 (p=0.0000) N=115  محیطی یهاامیپ اهمیت شهر تبریز خوانایی\مدتکوتاه

0.439 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ چرخه تکرار مخاطب یزدگدل\بلندمدت

0.439 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ م و دقیق بودننظ احساس غریبگی\مستقل از زمان

0.425 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ ریشه غربی محرک مخاطب برای گرفتن عکس\مستقل از زمان

0.409 (p=0.0000) N=115  یانشانه یهاامیپ نماد شاعرانگی عجیب بودن\مستقل از زمان

0.355 (p=0.0001) N=115  یانشانه یهاامیپ میزان تعلق به عموم مردم ی گرفتن عکسمحرک مخاطب برا\مستقل از زمان

 گیریبحث و نتیجه
ی موجود، هابحثو  هالیتحلاز  آمدهدست بهی هابرداشتاز 

از تحلیل محتوای ارتباطی بناهای معاصر  تیاهم بامورد  شش
عدم به دلیل  هابرداشتشهر تبریز تدوین شد. نتایج حاصل از این 

 دیگر حوزه معماری یهاپژوهشختاری و محتوایی همگرایی سا
مشابهتی با نتایج موجود در این بخش،  نتایج، با مطالعه حاضر

نداشته و به همین دلیل به  اتیجزئی پیشین در سطح هاپژوهش
. گرددیمجهت آغاز بنای این حوزه مطالعاتی اکتفا  هاآنمعرفی 

.اندبیان شده ادامهمورد به ترتیب در  ششاین 
ی کمی هاافتهدر بخش ی آنچهحس آذربایجان و شهر تبریز؛ 

آمد و برای معماری منطقه آذربایجان نیز حائز اهمیت دست به
«نمود تاریخ و قدمت»است، همبستگی مثبت و معنادار میان پیام 

همبستگی مثبت  طورنیهمو  «علاقه و ترجیح افراد به تاریخ»با 

نگاه و ترجیح »با  «ت و اصالتنمود هوی»و معنادار میان پیام 
در این مطالعه است. اجتماع  «افراد به فرهنگ و مسائل فرهنگی

در کد  توانیماین دو کد اصلی و اثرگذار در این پژوهش را 
 کرد.  وجوجست« حس آذربایجان و تبریز» تربزرگ

طبیعت؛ با بررسی روابط همبستگی میان  شده فیتضععنصر 
. شودیم، دو رابطه یافت مرتبطندیعت کدهایی که به عنصر طب

ی هامشابهت»نخست همبستگی مثبت و معنادار میان پیام 
. این بدان شودیممشاهده  «وضعیت پوشش گیاهی»و  «فرمی

ی هاساختمانمعناست که مخاطبانی که متوجه تشابهات فرم 
بیشتر در خصوص وضعیت  اندشدهبا عنصری از طبیعت  موردنظر

. دوم اندنمودهشهر صحبت کرده و آن را نقد پوشش گیاهی در 
با نقد  «بیان طبیعت»نیز همبستگی مثبت و معنادار میان پیام 

است. به نظر  «وضعیت فضاهای جمعی در شهر»شرایط پیشین 
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با این تفسیر، افرادی که نیاز فضاهای جمعی بیشتر را در  رسدیم
ر دنبال بیان طبیعت دبیشتر به ،کنندیمسطح شهر حس 

 هستند.  هایمعمار
که  طورهمانپیام؛  نیتریقو عنوانبهشکوه و صلابت 

 نیتریقو «شکوه و صلابت»پیام  دیرسیمبدیهی به نظر 
توسط این بناها گزارش شد و  شده ارسالمحتوای ارتباطی 

حس ابهتی است که در این هفت نمونه مطالعه شده  دهندهنشان
 دهندیماز خود نشان  هایمعماروجود دارد. شکوهی که این 

توسط محتواهای تاریخی، فرهنگی و هویتی معماری ایرانی و 
ی مرتبط با آن محتواها نیز هاامیپمنطقه آذربایجان تقویت شده و 

در راستای رسیدن این بناها به این درجه از شکوه و صلابت 
. اما از جنبه کمی نیز همبستگی اندکردهکاتالیزور عمل  عنوانبه
با یکی از کدهای  «شکوه و صلابت»ت و معناداری میان پیام مثب

توسط مخاطبان مشاهده  «ترجیح طبیعت»شرایط پیشین یعنی 
که  یکه افراد شودیم ریتفس نیمسئله منجر به ا نیاشد. 
 در نیزهستند کمال شکوه و صلابت را  عتیمند به طبعلاقه

.نندیبیم یعیعناصر طب
تری تاریخی؛ در میان کدهای تلاش برای مدرن شدن در بس

مربوط به بستر در بخش شرایط پیشین، در خصوص شهر تبریز 
مفاهیمی نظیر وجهه تاریخی یا اصالتی شهر جزو کدهای پرتکرار 

ی مهم صنعتی کشور هاقطباین شهر از  اینکهبود. اما با وجود 
از  کدامچیهی هاصحبت، این کد در دیآیم حساببه

که  شودیمنتیجه گرفته  کهیطوربهفت نشد. یا شوندگانمصاحبه
ی قوی است که دیگر قدربهآن بخش از اصالت و قدمت تبریز 

شناخته شدن شهر نظیر صنعتی بودن آن را بلعیده، تا جایی  هوجو
. اما از طرف دیگر، در شرایط پیشین شودینمی ااشارهکه در بدان 

به چشم  «سودای مدرنیسم در بافت تاریخی»کدی با عنوان 
تلاش افراد برای مدرن کردن اطراف خود و  گرنشانکه  خوردیم

در نهایت شهر است. این تمایل و تلاش با هر کیفیتی که صورت 
 هاامیپدر میان « مدرنیسم تصنعی»، منجر به دریافت پیام ردیگیم

شده است. 
ی کمی نیز هالیتحل آنچهدر شهر؛  هانشانهی هاکنندهدرک

دارد همبستگی مثبت و معنادار میان کد شرایط پیشین  بدان اشاره
«ی برای شهرانشانه»با دریافت پیام « عابر متوجه اطراف بودن»

که هر چه  رسدیمدر نگاه اول بدیهی به نظر  مسئلهاست. این 
ی شهر بیشتر متوجه اطراف هاساختمانفرد در حضور خود میان 

کند، بیشتر شاخص بودن نگاه  هاساختمانباشد و با کنجکاوی به 

. اما این کندیمو نشانه بودن را در بناهای خاص و مطرح درک 
اگر طراحی  دهدیمحائز اهمیت است که نشان  جهتنیازا مسئله
ی به یک معمار ارجاع شود، تلاش و ممارست وی انشانهی اپروژه

جهت انتقال پیام حداکثری به مخاطب، شرط لازم برای موفقیت 
ی است اما شرط کافی آن نیست. اهنشانبنای 

میزان تعلق به عموم »حس تعلق؛ پیام  دهندهنشانها سلفی
در میان اثراتی که روی مخاطبان گذاشته و در « مردم

محرک مخاطب برای »استناد شده، با اثر  هاآننیز به  هایکدگذار
همبستگی مثبت و معنادار دارد. این همبستگی « گرفتن عکس

که هرچه مخاطبان بنا را بیشتر برای  شودیمیر تفس نگونهیا
با آن بنا از خود  گرفتنعکسخودشان بدانند تمایل بیشتری به 

که آمار استنباطی نشان داده  طورآن کهیطوربه. دهندیمنشان 
است، اگر معماران بخواهند احساس تعلق را در بناهایی که 

ی رسیدن به آن هاحلراهبالاتر ببرند یکی از  کنندیمطراحی 
 هاآننقطه تعبیه نکات جذاب برای مخاطب به جهت ترغیب 

 برای گرفتن عکس و تصاویر سلفی است. 
بر اساس محتوای ارتباطی معماری معاصر تبریز در نهایت 

ی هاامیپی، انشانهی هاامیپبه سه دسته ی پژوهش، هاافتهی
این  نیترمهمی شد و بندطبقهی محیطی هاامیپعملکردی و 

«نماد/برند برای شهر»فراوانی،  16با « شکوه و صلابت» هاامیپ
فراوانی که هر سه  23با « نمود تاریخ و قدمت»فراوانی و  96با 

آمدند. در نهایت نیز با دست به ،ی بودندانشانهی هاامیپجزو 
ی از استراتژی تلفیقی )قیاسی و استقرایی(، مدل پایه ریگبهره

یافته و مدل نهایی تحلیل محتوای ارتباطی  نظری پژوهش ارتقا
رسانه معرفی گردید. این  عنوانبه)پیام( معماری معاصر تبریز 

مدل در دو سوی خود معمار و مخاطب را دارد که از طریق 
عوامل ». چهار دسته کنندیممعماری با یکدیگر ارتباط برقرار 

شرایط »و « شرایط کالبدی بستر»، «عوامل جمعی»، «فردی
شرایط پیشین روی محتوای ارتباطی  عنوانبه« غیرکالبدی بستر

. خود محتوای ارتباطی معماری به سه دسته گذارندیممعماری اثر 
ی هاامیپ»و « ی عملکردیهاامیپ»، «یانشانهی هاامیپ»

. در گرددیمو به مخاطب ارسال  شودیمی بندمیتقس« محیطی
وی مخاطب دارند که شامل سه دسته اثر ر هاامیپنهایت نیز این 

است. در « مستقل از زمان»و « بلندمدت»، «مدتکوتاه»اثرات 
ی این بخش از پژوهش، مدل نهایی هاافتهانتها نیز، با توجه به ی

تحلیل محتوای ارتباطی )پیام( معماری در بناهای معاصر شهر 
 (.46در شکل ارائه شده است )شکل  اینگونهتبریز 
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