
AccessOpen      Urban Ecological Research 
 

 

 

Autumn (2024) 15(3): (Series 36): 1-16 

 DOI: https://doi.org/10.30473/grup.2023.66485.2752  
 

Received: 29/Dec/2022 Accepted: 14/Aug/2023 
 

  
 

 
 

O R I G I N A L   A R T I C L E 

  

The Effect of the Existential Authenticity of the Experience of 

Cultural Tourists on the Reflection of the Brand Name of 

Ecotourism Web Portals in the Cities of Gilan Province 

 
Yazdan Shirmohammadi 

 
1.  Associate Professor, 

Department of Business 

Management, Payame 

Noor University, Tehran, 

Iran. 

 

 

 

 

 
 

Correspondence 

Yazdan Shirmohammadi 

Email:y.shirmohamadi@pnu.ac.ir 
 

 

 

 
 

 

 

A B S T R A C T 
Today, multi-faceted online storage portals have revolutionized the Today, 

multi-faceted online storage portals have revolutionized the accommodation 

industry. The purpose of this research is to investigate the effect of brand 

authenticity, interpersonal authenticity and existential authenticity of the 

experience of urban tourists on the reflection of the brand name of the online 

reservation portals of the Mehmanshu website in the eco-regions of the cities of 

Gilan province. The vividness and feeling of remembering the experience have 

been measured. The sampling method of this research was available and its 

number was 384 people. The measurement tool in this research was a 

researcher-made questionnaire. Statistical analysis was also done using 

structural equation method and using SPSS and Amos software. The estimation 

of the path analysis of this research showed that the originality of the brand 

name of Sahor-Ja Internet portals with a path coefficient of 0.993 has a positive 

and significant effect on the love of the brand name. Also, the path coefficient 

of the hypothesis of the effect of existential authenticity on vitality is 0.566 and 

the path coefficient of the hypothesis of interpersonal authenticity on vitality is 

0.488. The findings of the research showed that the memorability of the tourist 

experience has an effect on the salience of the brand with a path coefficient of 

0.985. Therefore, according to the results obtained from the test of the research 

hypotheses, it is recommended to the managers of this type of accommodation 

platform to improve the image of the travelers' accommodation site; various 

initiatives for travelers to consider; at the same time as initiatives and 

innovations, consider simplicity and ease of use and providing facilities for 

customers; based on the research findings, it is suggested that multimodal 

booking sites in cities should emphasize on increasing brand love and brand 

authenticity to improve their brand reflection. 
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 «مقاله پژوهشی»

 

 یهااهدرگ ینام تجار بازتاببر  یتجربه گردشگران فرهنگ یاثر اصالت وجود

 لانیاستان گ یدر شهرها یگردبوم ینترنتیجا ا رهیذخ
 

  یرمحمدیش زدانی
 
 

 چکیده

 پژوهش نیاند. هدف ارقم زده یرا در صنعت اقامت یتحول یچند وجه ینترنتیجا ا رهیذخ یهاامروزه درگاه
نام  بر بازتاب یتجربه گردشگران شهر یو اصالت وجود یفرد انیاصالت م ،یاثر اصالت نام تجار یبررس
ست که ا لانیاستان گ یاشهره یمهمانشو در مناطق بوم گرد تیسا ینترنتیجا ا رهیذخ یهادرگاه یتجارت

 ادماندنیو احساس به  یسرزندگ ،یعشق نام تجار یانجیبا توجه به نقش م یاصالت نام تجار ریتأث نیا
نفر بود.  304در دسترس و تعداد آن پژوهش  نیا یریگتجربه مورد سنجش قرار گرفته است. روش نمونه

 با استفاده روش معادلات زین یآمار یهالیپژوهش پرسشنامه محقق ساخته بود. تحل نیابزار سنجش در ا
پژوهش نشان داد که اصالت نام  نیمسیر ا لیشد. برآورد تحلانجام  SPSSافزار و نرم Amos یساختار

دارد.  یاثر مثبت و معنادار یبر عشق نام تجار 993/1ریمس بیجا با ضر رهیذخ ینترنتیا یهادرگاه یتجار
 انیفرضیه اصالت م ریمس بیو ضر 566/1 یبر سرزندگ یوجود لتفرضیه اثر اصا ریمس بیضر نیهمچن

بودن تجربه گردشگر بر  یماندن ادی پژوهش نشان داد که به یهاافتهیاست.  400/1 یبر سرزندگ یفرد
دست آمده از آزمون به جیبا توجه به نتا نیمؤثر است؛ بنابرا 905/1 ریمس بیبا ضر ینام تجار یبرجستگ

سافران را اقامت م تیسا ریتصو شود،یم هیتوص ینوع بسترکار اقامت نیا رانیبه مد ق،یتحق یهاهیفرض
 یتکلفیب ها،یابتکارات و نوآور نیدر ع رند؛یمسافران ابتکار را در نظر بگ یارتقاء بخشند؛ ابتکارات مختلف برا

 یهاتهافی. بر اساس شندمدنظر قرار داشته با انیمشتر یو ارائه امکانات برا یکاربر یو ساده بودن را برا
و  یعشق به نام تجار شیافزا یبر رو یدر شهرها یرزرو چند وجه یهاتیسا شود،یم شنهادیپژوهش پ

 کند.  دیخود تأک یبهبود بازتاب نام تجار یبرا یاصالت نام تجار

 
 ،یبازرگان تیریگروه مد ار،یدانش. 0
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